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Apresentacao

A imagem de uma instituicdo é a expressao de
tudo o que ela representa. Aplicada a um
conjunto vasto de suportes de comunicagao
(material grafico, impressos e presenca digital),
sua funcgdo principal é assegurar o
reconhecimento dos servicos

que presta para seus diferentes publicos.

Uma identidade institucional forte pressupoe
uniformidade e coeréncia de comunicacado. Essa
forca cresce a medida que todos os seus
elementos estejam integrados num padrao de
apresentagdo de seus servigos, assim como em
todas as suas manifestacdes graficas.

O objetivo deste Projeto de Identidade de Marca
é orientar e facilitar a utilizagdo correta dos
elementos de identificacdao da marca da
Defensoria Publica do Estado da Paraiba. As
regras aqui identificadas devem ser seguidas
com atenc¢do para garantir a integridade da
marca e estabelecer coeréncia entre suas
diversas manifestagdes.
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1.1 Moodboard

O moodboard visa capturar a esséncia
da marca. As imagens e elementos
selecionados estabelecem uma direcao
visual que serd traduzida para os ativos
da identidade, como o logotipo, a paleta
de cores, a tipografia e os padrdes
graficos. O objetivo é comunicar de
forma ndo-verbal.

O moodboard servird como a bussola
estética que guiara as decisdes de
design, assegurando que a identidade
visual final seja coesa, diferenciada e, o
mais importante, funcionalmente
alinhada com o publico-alvo e os
objetivos de negdécio da marca.
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1.2 Slider de Personalidade Seria Divertida
O Slider de Personalida}dg da Marca.é Basica Comp[exa
uma ferramenta estratégica que define a
"voz" e 0 "comportamento” da identidade )
visual e verbal. Ele posiciona a marca em Neutra ¢ Vibrante
um espectro continuo entre dois
extremos de atributos, indicando o s
ponto de equilibrio ideal para a Tradicional Moderna
comunicagao.
Elegante Popular

Cada eixo do slider representa uma
dimensado critica da personalidade da -~ . .
marca, forcando uma decisao clara Fisica Dlgltal
sobre o tom a ser adotado. O
posicionamento deve ser intencional e Conservadora ¢ Ousada
refletir o diferencial competitivo da
marca. : ..

Masculina ® Feminina
Com o objetivo de garantir que a
comunicacdo visual (cores, tipografia, Robusta ¢ Leve
fotografia, layout) e verbal (texto, tom de
v0z) seja consistente e transmita os . |
atributos de forma imediata e coerente. Empresarlal i Humana
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1.3 Tipografia

A tipografia é fundamental para
estabelecer o tom da marca,
assegurando legibilidade,
hierarquia da informagdo e uma
voz visual consistente em todas
as plataformas (impresso, digital
e motion).

As seguintes familias
tipograficas seguintes foram
selecionadas para representar a
personalidade da marca e
garantir a otimizacdao em
diferentes midias

Tipografia Principal

Oso Sans VF

0123456789

abcdefghijklmnopqgrstuvwyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ

Titulo

Oso Sans VF Bold

Titulo

Oso Sans VF Regular

Titulo
Oso Sans VF Light

Textos

Oso Sans VF Regular
Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut
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1.4 Paleta de cores

A paleta de cores foi
desenvolvida para evocar os
atributos centrais da marca e
garantir a consisténcia visual em
todos os pontos de contato
(digital, impresso, motion). O
sistema é dividido em Cores
Primarias (identidade), Cores
Secundarias (suporte e
hierarquia).

Estas cores representam a
esséncia e o reconhecimento
imediato da marca. Devem ser
utilizadas como a base
dominante de qualquer material.

#007C4A

#004B34

#007C4A

#2FSFA8

#2F5FA8

#368BAA

Paleta de cores principal

Paleta de cores secundarias

#C6773D

#05476B
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2.1 Conceito do Logotipo

Cada parte do que é ser Defensoria
acolhe cada paraibano. Cada pilar da
instituicdo abraga essa terra, esse povo,
e se torna parte dele. Aqui, cada pessoa
¢ acolhida e encontra justica.

E por isso que a nova logo da
Defensoria guarda e protege toda a
Paraiba. E por este povo que lutamos
para dar voz, seguranca juridica e
transformacao social através do
direito.

Cada camada desta marca — suas
curvas, cores e tipografias — cerca o
mapa para guardar o que mais
importa: o povo paraibano. Ao centro
do “dp”, a Paraiba é “o coragdao” da
Defensoria Publica.

Levemente inclinado, o icone da marca
transmite também a sensacdo de
movimento e a visdao progressista
que é intrinseca ao trabalho da
Defensoria.

Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

Conceito de Criagao
do Simbolo

+
|

Iniciais Silhueta do Juncgdo dos
Defensoria Publica Mapa da Paraiba Elementos
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2.2 Versodes do Logotipo

Uso de Versoes Principal e Secundaria (Assinaturas)
na ldentidade Visual de Marca.
O desenvolvimento de uma Identidade Visual de

Marca robusta exige a criagdo de um sistema flexivel
de assinaturas visuais, garantindo adaptabilidade e
consisténcia em todos os pontos de contato. Este
sistema € estruturado em torno da Versao Principal
(ou Masterbrand) e da Versao Secundaria (ou
Assinaturas Alternativas).

1. Versao Principal (Masterbrand)

A Versdo Principal é a representagdo visual primaria e
ideal da marca. Ela deve ser utilizada sempre que as
condigBes de aplicagdo (espago, contraste e contexto)
permitirem seu uso completo e de maximo impacto.

2. Versdo Secundaria (Assinaturas Alternativas)

As Versdes Secundarias sdo variagdes estratégicas da
Versdo Principal, desenvolvidas para solucionar
desafios de espaco, proporc¢do ou legibilidade sem
comprometer a esséncia e o reconhecimento da
marca. Elas devem ser usadas estritamente quando a
Versdo Principal for inviavel.

Versao Principal

Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

~

Versao Secundaria

Defensoria Publica
do Estado da Paraiba
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Versao Principal
Monocromatica

d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

Versao Secundaria
d P Monocromatica

Defensoria Publica Defensoria Publica e Eetads i paraiba
do Estado da Paraiba
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Versao Principal
Monocromatica

d Defensoria Publica
2.2.1 Versoes do Logotipo com Slogan do EStadO da Paralba

O Slogan ¢ a declaracdo concisa e Promovendo justica e transformando vidas
memoravel que resume o valor ou a

promessa da marca, funcionando
como um reforco direto da . .
identidade visual e verbal. Seu d Defensoria Publica d Defensoria Publllca
tratamento técnico deve ser do Estado da Paraiba do Estado da Paraiba
rigorOSO para garantir a COﬂSiSténCia Promovendo justica e transformando vidas Promovendo justica e transformando vidas
e a legibilidade em todos os canais.
Versao Secundaria
Monocromatica
Defensoria Publica e e
p Defensoria Pablica Defensoria Pablica
do E Stado d a Pa ral b a do Estado da Paraiba do Estado da Paraiba
Promovendo justiga e transformando vidas Promovendo justiga e transformando vidas
Promovendo justica e transformando vidas
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Versao Versao
Principal Principal
19px P 19px P

-1ea

do Estado da Paraiba do Estado da Paraiba

Promovendo justica e transformando vidas

Defensoria Publica I dp Defensoria Publica

17px 17px
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Versao

Secundaria Versdo
18px 18px Secundaria

cp | <

Defensoria Publica Defensoria Publica
do Estado da Paraiba do Estado da Paraiba

Promovendo justica e transformando vidas

9px

12px 12px
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d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

d Defensoria delicam
do Estado da Paraiba

am d Defensorla Publlca.
do Estado da Paraiba

cp

Versao
Principal

Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

Promovendo justica e transformando vidas

Defensorla Public
do Estado da Paraiba

Promovendo ju stlga e transformando vidas

dp
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cp

3,0cm
Defensoria Publica
do Estado da Paraiba
dp 2,0cm

Defensoria Publica |
do Estado da Paraiba ... i

dl d.P Ha

Defensoria Publica
do Estadqda Paraiba

Versao
Secunddria

cp

Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

Promovendo justica e transformando vidas

3,0cm

) I 2,0cm
Defensoria Pablica
do Estado da Paraib

Promovendo justica e transformando vidas ...}

d.

am “o
Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

Promovendo justigﬁansformando vidas
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Versao
Principal

d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

Versao
Principal

Promovendo justica e transformando vidas

d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

Promovendo justica e transformando vidas

d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

Promovendo justica e transformando vidas

d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

Promovendo justica e transformando vidas

d Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

Promovendo justica e transformando vidas

d Defensoria Publica
P do Estado da Paraiba
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2.5 Uso Incorreto

O uso incorreto de uma marca na identidade visual € um erro
grave que mina o esforco de construcdao de reconhecimento e
credibilidade. As violagdes mais comuns incluem a distor¢do do
logotipo (achatando, esticando ou rotacionando-o de forma
inadequada), a alteracdo das cores institucionais para tons que
nao estao no padrdo Pantone, CMYK ou RGB definidos, e a
aplicacdo em fundos poluidos que comprometem a sua
legibilidade. Ignorar a area de seguranca do logotipo - 0
espaco vazio que deve envolvé-lo - também o torna visualmente
sufocado, perdendo o impacto. Cada uma dessas falhas, seja em
uma peca de diagramacgao de jornal ou em uma arte para o
social media, quebra a padronizacgdo visual e enfraquece a
memoria da marca junto ao publico.

As consequéncias de ndo seguir o Manual da Marca sdo diretas
e prejudiciais, afetando a percepcdo de valor dos clientes, como
clubes e atletas. Quando uma marca € aplicada de maneira
inconsistente, ela transmite uma imagem de amadorismo e falta
de atencdo aos detalhes, contrariando toda a exceléncia que o
orgdo, busca entregar. Além disso, a aplicagdo errada exige
retrabalho, desperdica recursos e, a longo prazo, for¢a o publico
a reprocessar e memorizar diferentes "versdes" do mesmo
simbolo. Proteger a marca contra essas distor¢des €, na verdade,
uma forma de proteger o investimento em marketing e garantir
a autoridade visual no mercado competitivo.

Versao
Principal

Defensoria Publica
do Estado da Paraiba

Aplicacdo em fundo com cores semelhantes

Alteracdo das propor¢des da marca
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